PREMIO COMUNICADOR PARCEIRO DA EDUCACAO
REGULAMENTO

O PREMIO COMUNICADOR PARCEIRO DA EDUCAGAO ¢é uma iniciativa do
Instituto Votorantim, por meio do projeto Parceria Votorantim pela Educacéao,
qgue tem o apoio da ANDI — Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia, do
GIFE — Grupos de Institutos, Funda¢cbes e Empresas, do movimento Todos
Pela Educacdo e do Programa Jornal e Educacdo da ANJ - Associacdo
Nacional de Jornais.

1. OBJETIVO GERAL

O objetivo do PREMIO é destacar e estimular a producdo de matérias sobre
educacdo, por comunicadores que atuam em veiculos sediados ou com
audiéncia/circulacdo nos 39 municipios do projeto Parceria Votorantim pela

Educacao 2010.

LISTA DE MUNICIPIOS PARTICIPANTES

-Agua Clara MS . Corumba . Ms Paracatu ' MG
| Alcobaga BA | | Curitiba PR | |Paulista | PE
Aragariguama SP Fortaleza de Minas MG Piracicaba SP
| Arroio Grande RS Governador Mangabeira | BA Resende RJ
| Barra Mansa Rd ltapeva SP Ribas do Rio Pardo MS
Belmira Braga MG Ital de Minas MG Rio Branco do Sul PR
| Cachoeira BA Jacarei SP Santa Branca SP
.Canlagala RJ . .Juiz de Fora [ MG . Séao Felix | BA.
Capdo Bonito SP Laranjeiras SE Sobradinho | DF
. Capao do Ledo RS .M'rrai . MG | Sobral CE
Caravelas BA Niquelandia GO Trés Marias MG
| Catanduva SP Mobres MT Vazante | MG
Conceigdo da Barra ES Nova Vigosa BA Vila Valério ES

2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

2.1 Promover a formagdo de comunicadores na pauta de educacéo,
gualificando a abordagem sobre um tema estratégico para o
desenvolvimento social e econdmico do Pais.

2.2  Valorizar o papel dos comunicadores e das midias locais na
disseminagdo de informacdes sobre educac&do, tendo em vista sua
proximidade com os desafios e as oportunidades existentes em cada
municipio.



3. TEMA

O tema central do PREMIO COMUNICADOR PARCEIRO DA EDUCAGAO é a
EDUCACAO com enfoque local

E importante destacar que as matérias devem contribuir para qualificar a

demanda por Educacgdo, trazendo informacdes que permitam a populacéo
compreender e atuar de forma mais consciente em relagéo ao tema.

4. QUEM PODE PARTICIPAR

O PREMIO é destinado a comunicadores que atuam em

4.1

4.2

4.3

Meio impresso (jornal ou revista)

Jornais ou revistas, sediados ou com audiéncia/circulagcdo nos 39
municipios do projeto Parceria Votorantim pela Educacdo 2010, que
tenham periodicidade igual ou inferior a trimestral.

Meio eletrénico (radio ou televiséao)

Emissoras de radio ou televisdo sediadas ou com audiéncia nos 39
municipios do Projeto Parceria Votorantim pela Educagdo 2010, cujas
matérias inscritas tenham duracéo igual ou menor que 60 minutos.

Meio digital (blog, site ou portal na web)
Blogs, portais ou sites de caréater jornalistico sediados ou com audiéncia
nos 39 municipios do Projeto Parceria Votorantim pela Educacao 2010.

5. COMO PARTICIPAR

Concorrerdo automaticamente ao PREMIO, comunicadores que:

1.

2.

3.

Tenham se cadastrado na Rede Comunicador Parceiro da Educacéo e
confirmem interesse em participar do PREMIO.

Atuem em veiculos sediados ou com audiéncia/circulacdo nos 39
municipios do Projeto.

Tenham enviado pelo menos duas (2) matérias de sua autoria para o
Blog Educacéo, para a publicacdo no Férum de Comunicadores.

6. PRAZOS
Etapas Datas
Adesado a Rede Comunicador Parceiro da Educacéo Inicio em 1°. de julho
Envio de matérias de sua autoria veiculadas na midia | A partir da adesao a Rede
Prazo final para envio de matérias 30 de outubro
Divulgac&o de resultados do PREMIO Novembro

7. FORMAS DE ENVIO DAS MATERIAS




7.1 O envio de matérias sera feito por meio da Ficha de Inscricdo no
momento de adesdo a Rede Comunicador ou pela publicacdo dos
materiais no Forum de Comunicadores.

7.2  Na categoria meio impresso - o0 texto deve ser enviado por meio de link
(publique em slideshare ou outro meio gratuito na internet), informando
nome de autor, data de publicacdo e nome do veiculo, a ser publicado
em espaco oportuno, conforme item 7.1.

7.3 Na categoria meio eletrénico - o video ou audio da matéria da TV deve
estar disponivel no youtube ou no site original do veiculo, informando
nome do autor, data de divulgagdo e nome do veiculo, a ser
disponibilizado em espaco oportuno, conforme item 7.1.

7.4  Na categoria meio digital - o conteudo deve ser enviado por meio de link
para a pagina da internet onde foi publicado, informando nome do autor,
data de publicacdo e nome do veiculo, a ser publicado em espaco
oportuno, conforme item 7.1.

7.5. Caso seja necessario anexar outros materiais (como imagens, audios,
arquivos em pdf etc), encaminhar para o] e-mail:
contato@blogeducacao.org.br, informando nome do autor, data da
divulgacao e nome do veiculo.

COMPROVACAO DE AUTORIA

8.1 No caso de matéria ndo assinada ou assinada com pseudbénimo, a
autoria deve ser atestada, por escrito, pelo diretor de redacdo ou de
guem de direito, reconhecendo a autoria do mesmo. O envio desse
atestado deve ser feito a pedido do Instituto Votorantim por ocasido da
divulgacéo dos trabalhos selecionados.

8.2 Em caso de duvidas sobre autoria de matérias, vale o critério profissional
da assinatura impressa, gravada e/ou sonora.

8.3 Em caso de trabalho de equipe, a matéria enviada deve ser
acompanhada do(s) nome(s) do(s) co-autor(es) e o nome do
representante da equipe a quem cabera receber o PREMIO, caso a
equipe seja vencedora.

8. SELECAO E CRITERIOS

Serao selecionados oito comunicadores para receber a premiacdo, de acordo
com o seguinte critério:

» Quantidade, qualidade e alinhamento das matérias ao tema proposto.



Obs.: A triagem técnica sera feita pela empresa Olhar Cidadao — Estratégias
para o Desenvolvimento Humano, de acordo com o critério acima, verificando-
se também o cumprimento de todos os itens anteriores deste regulamento.

DICAS DE ABORDAGEM

Para a qualificacdo da demanda, a informacao é essencial, pois fornece a base
para uma participagao consciente da comunidade nas questdes da Educacéao.

A proposta do PREMIO é criar uma agenda positiva, despertar o interesse da
populacao e reforcar o papel de todos os segmentos sociais na valorizacao e
na melhoria da qualidade da Educac¢édo nos 39 municipios indicados acima.

Alguns exemplos de abordagem:

» Medidas e condi¢des para a melhoria do Ideb do municipio

» Medidas e condi¢des para a melhoria do Ideb em cada escola do municipio
(da rede municipal ou estadual)

= Acompanhamento da implantacdo das acgbes previstas no PAR no
municipio

» Exemplos de atuagdo bem-sucedida de conselhos escolares, grémios e
APMs

= Exemplos de integracdo entre familia e escola (casos de escolas que
fomentam a participacdo na reunido de pais e outras formas de interacéo
familia/escola)

» Desafios da boa gestdo escolar nas redes municipal e estadual (casos de
escolas com gestdo democratica e eficiente da Educagéao)

» Desafios e boas praticas dos professores em sala de aula, com vistas a
melhoria de resultados de aprendizagem

» Relevancia do tema Educacdo no planejamento (plano plurianual) e fontes
de financiamento da Educacdo do municipio (Fundeb etc)

» Participacdo dos estudantes e escolas do municipio em iniciativas que
contribuam para aferir a qualidade do ensino local e promover a
aprendizagem (Censo Escolar, Prova Brasil, Enem, Provinha Brasil etc)

Importante:
Os exemplos acima ndo esgotam o tema. E fundamental que a pauta
procure qualificar a demanda local por Educacdo , informando as familias

sobre seus direitos e deveres, assim como a escola, 0s gestores publicos e as
demais partes interessadas.

9. COMPOSICAO DO JURI

Apds a triagem técnica, feita pela Olhar Cidaddo, a escolha de oito (8)
trabalhos cabera a um juri, integrado por um (1) representante da ANDI, um (1)
representante do Instituto Votorantim, um (1) representante do GIFE — Grupos
de Institutos, Fundacbes e Empresas e um (1) representante do Programa
Jornal e Educacgao da ANJ - Associagado Nacional de Jornais. Os jurados serao
responsaveis pelas decisdes, de forma irrecorrivel.



10. AVALIACAO FINAL

A avaliacao final dos trabalhos por esse juri levara em conta:

A contribuicdo para a qualificacdo da demanda por Educagéo, pela
compreensao dos desafios, propostas de solucdo e boas praticas voltadas a
aprendizagem dos alunos das escolas publicas do municipio.

= A contribuicdo para o interesse dos cidaddos de cada municipio no
acompanhamento de politicas publicas de planejamento, financiamento e
afericdo da Educacéo, de modo a estimular o controle social da Educacao.

= O grau de apuracdo — numero e diversidade das fontes, uso de dados e
indicadores, servicos de utilidade, como ouvidorias, legislacéo etc.

» A qualidade, a clareza e a objetividade no tratamento do tema

= O tamanho da matéria e frequéncia na abordagem do tema, horario de
exibicdo (no caso de radio ou TV).

11. PREMIACAO

Aos oito vencedores cabera, como premiacdo, uma viagem a Sao Paulo, para
participagdo em um curso de dois dias, com as despesas de passagem,
hospedagem e alimentacéo pagas pelo Instituto Votorantim.

A programacdo do curso sera divulgada oportunamente e contara com
convidados especialistas nos temas Educacdo e Midias, além de visitas a
redacdes de veiculos nacionais.

Os premiados receberdo ainda um certificado em nome do Instituto
Votorantim e de todos os apoiadores da iniciativa.

Publicacdes da ANDI, como Educacao no Brasil — Guia de Referéncia para a
Cobertura Jornalistica, serao entregues a todos os vencedores.

Todos os inscritos receberdo uma assinatura anual da Revista Onda Jovem a
partir da edicdo seguinte aos resultados do PREMIO. A assinatura sera feita
em nome do autor ou representante da equipe (no caso de mais de um autor),
conforme indicado na ficha de inscric&o.

12. DISPOSICOES GERAIS

O Juri é soberano para decidir sobre casos omissos e de sua decisdo néo
cabera recurso.



A publicacdo dos resultados do PREMIO sera feita no Blog Educac&o, com
ampla divulgacdo em veiculos de comunicacéo do pais.

A revelacio dos vencedores e a entrega do PREMIO seréo realizadas no més
de novembro de 2010.

As questOes nao previstas neste regulamento serao resolvidas pelo Instituto
Votorantir[l, promotor do PREMIO COMUNICADOR PARCEIRO DA
EDUCACAO.



